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Errata
Estratégia de Marketing Internacional

Nova figura 7.1 da pagina 274.

Figura 7.1 — Modelo de Analise

Pontos fortes

Reputacdo internacional

Turismo: populagio, cma, diferenciagio, tradicSo, cultura, ambiente
e
Imagem global, Captagiio IDE: méo-de-obra, competitividade sectores, governo,

segundo factores educagdo, lecnologia, atractividade para investic
que o branding *‘
pretende influenciar

Competitividade empresas: seclores de actividade, mio-obm

Qualidade marcas: etiqueta “made In", competttividade
sectores

Pontos fracos

Fonte: Almeida, C. (2008).



